


“LETRAMENTO EM MARKETING” ou
A FORMACAO DE LEITORES-CONSUMIDORES CRITICOS
NAS ESCOLAS

 OBJETIVOS da acéo de comunicagdo

e PUBLICO-ALVO da acéio

* Estratégias de PERSUASAO

e VEICULO usado na transmissdo
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“LETRAMENTO EM MARKETING” ou
A FORMACAO DE LEITORES-CONSUMIDORES CRITICOS
NAS ESCOLAS

REFLEXAO SOBRE ASPECTOS IDEOLOGICOS
(espelhamento, reforc¢o e legitimagdo + contradigcoes):
* Representacoes de sonhos / aspiracoes

* RelacOes / representacdes de género e étnicas

* Estereotipos / padroes de beleza

Legitimacdo de valores, principios, comportamentos

*Relacdo / intermediacdo das mercadorias

*mpactos macroambientais do consumo

eSobre o testemunhal de personalidades
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ALGUNS RESULTADOS

e Frequéncia e versatilidade

e Vinculos curriculares *

e Géneros mais comuns **

e VVerbal X Ndo verbal

e Textual X Discursiva / Social

e Problemas de apropriacéo




MIDIAS E ALFABETIZACAO:
O TRABALHO COM LETRAMENTO EM MARKETING
COM CRIANCAS DO PRIMEIRO CICLO

1. Contexto

2. Pesquisas sobre
Letramento em Marketing

3. Exemplos de atividades

4. Desafios
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EXPLORANDO ROTULOS DE EMBALAGENS

1. Professor, solicitar aos alunos que tragam de casa 3 rotulos de
produtos diferentes.

2. Solicitar que os alunos observem as cores, desenhos e palavras
dos rotulos.

3. Peca que identifiquem letras.

4. Solicitar aos alunos que circulem as palavras conhecidas de
cada rotulo.
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EXPLORANDO ROTULOS DE EMBALAGENS

5. Conversar com os alunos sobre as caracteristicas dos rotulos.

Que desenhos aparecem nos rotulos?

Quais as cores do rotulo?

De que é o rotulo?

Qual é a marca do produto?

Vocé conhece essa marca?

Qual a data de fabricagdo e de validade do produto? Isto é
importante? Por qué?

Qual é o tipo da escrita (caixa alta ou cursiva)?

Nos rotulos, ha letras do seu nome? Quais?

I.  Ha alguma informacgdo no rotulo que vocé ndao entendeu?

j. Além de letras e cores o que mais ha no rotulo que vocé
esta observando?
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EXPLORANDO ROTULOS DE EMBALAGENS

VOCE JA SABE LER MUITAS COISAS.
VEJA S ROTULOS DOS PRODUTOS E ASSINALE QUAIS VOCE
CONMSEGUI LER.
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DAS PALAYRAS DE QUE VOCE LEU, ESCREVA AQUELA DE QUE
VOCE MAIS GOSTA,

QUANTAS PALAVRAS VOCE CONSEGUIU LER:
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« Anuncio de revista ou jornal |+ Charge / quadrinhos

_J

e Cartaz e Conto

e Capa (de CD, de livro, de revista) -—~=&  Matéria jornalistica
e Comercial de radio ou TV * Musica (letra)

« Embalagem / rotulo * Poesia

 Fachada . ...

* Folheto

e Logomarca

« Mala-direta

e Outdoor

« Panfleto




(PL, 1a. série, ndo auténtico) SOMENTE ATE O DIA 26/AGOSTO

* Em que local o circo estad se m ESPACIAL

HORARIOS
apresentando? Quinta e Sexta - 20:30h

Sabado e Domingo-15/17:30 e 20:30h

* Até que dia ele ficara nesse local?

 Qual é a finalidade desse folheto?

e (O sorteio de brindes estimula as

Local:

PEssoas 4 irem Ao Circo? POr QUE? | a corteu de aeereto Memeoo . : 37144987

L S e L R R

PREENCHA, LEVE AO CIRCO E CONCORRA A BRINDES

NOME:
END.: TEL:
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(PA, 2a. série, auténtico)

e De acordo com a mensagem, o que
deve fazer um aluno nota 107

e Escreva o nome do orgéo | gﬂ]{ﬁ?r}“
responsavel pela divulgacdo do
cartaz. Deixo
i
* Para quem ele foi feito? - 4 S ESCTEVD

B 110 caderno.

£y

* Onde vocé acha que ele deveria ser
colocado? |




(PA, 2a. série, auténtico)

AO PROFESSOR: “(...) Espera-se que

os alunos concluam que os cartazes

sdo escritos com letras grandes para
permitir leitura a distancia, trazem
mensagens curtas para que o leitor,
mesmo caminhando, possa ler, e
apresentam ilustracoes atraentes

para chamar atencgéo."
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(PL, 3a. série, auténtico)

e Detalhes e fun¢oes da linguagem
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* Andlise do nome do produto
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MIDIAS E ALFABETIZACAO:
O TRABALHO COM LETRAMENTO EM MARKETING
COM CRIANCAS DO PRIMEIRO CICLO

1. Contexto

2. Pesquisas sobre
Letramento em Marketing

3. Exemplos de atividades

4. Desafios
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* Complexidade do consumo X Tratamento moralista

e Escolha dos “textos”, das midias, das marcas € - ALUNOS *
* Conexoes curriculares

e Multiplas linguagens (verbal e ndo verbal)
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* Importa menos a frequéncia do que a abordagem

e Aprofundamento X impedimentos e limites

e Engajamento / Sensibilidade e critica / Capacitacao

e Contribuicoes: REDIGIR e cursos de formac¢ao docente



Ceale™

Obrigado.

joniob @ ufmg.br
sites.google.com / site / redigirufmg /

@ redigir faleufmg

07/ NOVEMBRO /2016



