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Informação ?
Entretenimento ?

Estímulo ao consumo ?









Confira abaixo as 
colocações dos canais a 
cabo em JANEIRO DE 2016 :

• 1º - Discovery Kids

• 2º - Cartoon

• 3º - SporTV

• 4º - TNT

• 5º - Megapix

• 6º - Fox 

• 7º - Disney Channel

• 8º - Space

• 9º - AXN 

• 10º - Nickelodeon















*





“Pedagogia cultural corporativa”

“Somos constantemente ensinados, 
segundo os moldes da melhor 
pedagogia de exercício e do 

exemplo, a formatar nossas ações 
rigorosamente dentro de preceitos e 

táticas que fomentam a realização 
dos desígnios (da sociedade de 

consumidores)”.  
Marisa Vorraber Costa (2009)



O que a escola tem feito ?
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2006 – 2008
MESTRADO: Livros didáticos de língua portuguesa de 

1ª. à 4ª. série

2010 – 2014
DOUTORADO: Parâmetros Curriculares Nacionais

Professores de língua portuguesa do 
ensino fundamental da RME-BH

Desde 2010
REDIGIR: Portal do Professor

Avaliações aplicadas no fundamental final



PROBLEMA DE PESQUISA
Se, como, quando, por que são propostas atividades,

reflexões, discussões voltadas para o desenvolvimento
do “Letramento em Marketing“ dos alunos ?

SOBRE O CONCEITO “Letramento em Marketing”
Capacidade de analisar criticamente as campanhas de

Marketing, desnaturalizando sua presença, compreen-
dendo seus artifícios e considerando a imensa
variedade de formas, conteúdos, suportes, tecnologias e
linguagens.

Por meio do trabalho com textos, é fundamental
também abordar necessidades, desejos e hábitos de
consumo e questões como consumismo, sustentabi-
lidade e direitos do consumidor.



“LETRAMENTO EM MARKETING” ou

A FORMAÇÃO DE LEITORES-CONSUMIDORES CRÍTICOS 
NAS ESCOLAS 

Instância “textual”

Instância discursiva

Instância socialL
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“LETRAMENTO EM MARKETING” ou

A FORMAÇÃO DE LEITORES-CONSUMIDORES CRÍTICOS 
NAS ESCOLAS 

Instância “textual”

Instância discursiva

Instância social

OBSERVAÇÃO, DESCRIÇÃO E INTERPRETAÇÃO:
• Palavras / frases

• Tipografia

• Cores

• Fotografias

• Ilustrações / desenhos

• Estrutura / hierarquia

• Sons / trilha sonora

• Movimentos / narrativas

• Ambiência / iluminaçãoL
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